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Vancouver
Nicht verpassen! 

Leichte Orientierung mit 
dem cleveren Nummernsystem
Die Sehenswürdigkeiten der Stadt sind 
zum schnellen Auffinden mit fortlaufenden 
Nummern versehen. Diese verweisen auf 
die ausführliche Beschreibung im Kapitel 
„Vancouver entdecken“ und zeigen auch 
die genaue Lage im Stadtplan.

Canada Place [H2]
Seit seiner Eröffnung 1986 ist  

das Kongresszentrum mit seinen markan­
ten Segeldächern das Wahrzeichen Van­
couvers (s. S. 73).

Ó

Seawall [ch]
Fast die gesamte Innenstadt 

umlaufende Uferpromenade mit tollen  
Aussichten auf die Skyline, Pazifik und  
Küstenberge (s. S. 75).

Õ

Granville Island [E5]
Eine ebenso bunte wie lebendige 

Mischung aus quirligem Markt, hochwer­
tigen Kunstgewerbegeschäften, Straßen­
künstlern, Restaurants, tollen Ausblicken 
auf den Pazifik und die Skyline – kaum zu 
glauben, dass all das mal ein Industriege­
biet war (s. S. 67).

Ï English Bay Beach [D2]
Ein Stück Venice Beach am Rande 

des West End inklusive traumhafter Son­
nenuntergänge und Hedonismus pur 
(s. S. 80).

Ú

Vancouver Aquarium [ch]
Das größte Aquarium Kanadas – 

und auch eine der meistbesuchten Sehens­
würdigkeiten des Landes – befindet sich 
im Stanley Park. Über 70.000 Tiere sind 
zu bestaunen, z. B. Belugas und Delfine 
(s. S. 77).

×

Stanley Park [ch]
Ein über 40 ha großer Stadtpark 

mit verwunschenen Seen, Dschungelpfa­
den, Minizoo, Aquarium, Totempfählen 
und tollen Aussichten – und all das nur 
einen Steinwurf von der Innenstadt entfernt 
(s. S. 75).

Ö

Grouse Mountain
Vancouvers Hausberg bietet  

neben seinen tollen Panoramablicken für 
jede Jahreszeit etwas. Im Winter gibt es 
zahlreiche Pisten für Skifahrer und Snow­
boarder und im Sommer kann man Holz­
fällershows und ein Grizzleyrefugium  
besuchen und die zahlreichen Wander­
wege nutzen (s. S. 94).

å

Victoria
Efeuumrankte Fassaden, engli­

sche Doppeldeckerbusse, Pferdekutschen, 
viktorianische Häuser und manikürte Gär­
ten. Die verschlafene Hauptstadt von Bri­
tish Columbia ist das ideale Kontrast­
programm zum futuristischen Vancouver 
(s. S. 95).

ç



Alle Informationen in diesem Buch sind 
vom Autor mit größter Sorgfalt gesammelt 
und vom Lektorat des Verlages gewissen­
haft bearbeitet und überprüft worden. 
Da inhaltliche und sachliche Fehler nicht 
ausgeschlossen werden können, erklärt  
der Verlag, dass alle Angaben im Sinne  
der Produkthaftung ohne Garantie erfolgen 
und dass Verlag wie Autor keinerlei  
Verantwortung und Haftung für inhaltliche 
und sachliche Fehler übernehmen.
Die Nennung von Firmen und ihren  
Produkten und ihre Reihenfolge sind als 
Beispiel ohne Wertung gegenüber anderen 
anzusehen. 
Qualitäts- und Quantitätsangaben sind 
rein subjektive Einschätzungen des Autors 
und dienen keinesfalls der Bewerbung von 
Firmen oder Produkten.
Wir freuen uns über Kritik, Kommentare  
und Verbesserungsvorschläge:  
info@reise-know-how.de
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5Benutzungshinweise

Benutzungshinweise
City-Faltplan

Die im Buch beschriebenen Örtlichkeiten 
wie Sehenswürdigkeiten, Restaurants,  
Hotels, Cafés usw. sind im Kartenmaterial 
mit Symbol und Nummer eingetragen.

Ortsmarken ohne Angabe des Planqua­
drats liegen außerhalb des im Buch abge­
bildeten Kartenmaterials. Sie können aber 
wie alle Örtlichkeiten in unseren speziell 
aufbereiteten Internet-Karten lokalisiert 
werden (siehe hintere Umschlagklappe).

Preisangaben

Preisangaben erfolgen in C$ (Kana-
dische Dollar, auch CAD und Can$ 
abgekürzt). Bei Fertigstellung dieses 
Bandes lag der Kurs bei C$ 1 = 0,72 € 
bzw. CHF 0,88 und 1 € = C$ 1,38 
bzw. CHF 1 = C$ 1,12. Generell sind 
Preisangaben als Anhaltspunkte zu 
verstehen und beziehen sich auf den 
Stand Ende 2011.

Orientierungssystem

Zur schnelleren Orientierung tragen alle 
Hauptsehenswürdigkeiten und Lokalitä­
ten die gleiche Nummer sowohl im Text als 
auch im Kartenmaterial:
c68 Mit Symbol und fortlaufender  

Nummer werden die sonstigen Lokali­
täten wie Cafés, Geschäfte, Hotels,  
Infostellen usw. gekennzeichnet.

Ê Die Hauptsehenswürdigkeiten werden 
im Abschnitt „Vancouver entdecken“  
beschrieben und mit einer fortlaufen­
den magentafarbenen Nummer gekenn­
zeichnet, die auch im Kartenmaterial 
eingetragen ist.

Stehen die Nummern im Fließtext,  
verweisen sie auf die jeweilige Beschrei­
bung der Sehenswürdigkeit im Kapitel 
„Vancouver entdecken“.

µ	 Die farbige Linie markiert den Verlauf  
des Stadtspaziergangs (s. S. 8).

[G3] Die Angabe in eckigen Klammern  
verweist auf das Planquadrat im Karten­
material, in diesem Beispiel auf das 
Planquadrat G3.

Abkürzungen

Ave.	 Avenue
Blvd.	 Boulevard
Dr.	 Drive
Hwy.	 Highway
Rd.	 Road
St.	 Street
W		 West
E		  East

Bewertung der   
Sehenswürdigkeiten
***	 auf keinen Fall verpassen
**	 besonders sehenswert
*	 wichtige Sehenswürdigkeit für  
	 speziell interessierte Besucher
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6 Der Autor, Schreiben Sie uns

Der Autor
Thomas Barkemeier ist gelernter His-
toriker und arbeitet als Reisebuchau-
tor und Studienreiseleiter. Von den 
insgesamt 11 von ihm verfassten Rei-
sebüchern sind 5 im Reise Know-How 
Verlag erschienen. Er lebt mit seiner 
Familie in Victoria und hält sich jedes 
Jahr mehrere Male im benachbarten 
Vancouver auf.

Latest News
Unter www.reise-know-how.de werden 
regelmäßig aktuelle Ergänzungen und 
Änderungen der Autoren und Leser zum 
vorliegenden Buch bereitgestellt.
Sie sind auf der Produktseite dieses 
CityTrip-Titels abrufbar.

Dieser CityTrip-Band ist gespickt mit 
Adressen, Preisen, Tipps und Infos. 
Nur vor Ort kann überprüft werden, 
was noch stimmt, was sich verändert 
hat, ob Preise gestiegen oder gefal­
len sind, ob ein Hotel, ein Restau­
rant immer noch empfehlenswert ist 
oder nicht mehr usw. Unsere Autoren 
sind zwar stetig unterwegs und erstel­
len alle zwei Jahre eine komplette 
Aktualisierung, aber auf die Mithilfe 
von Reisenden können sie nicht ver­
zichten. 

Darum: Schreiben Sie uns, was 
sich geändert hat, was besser sein 
könnte, was gestrichen bzw. ergänzt 
werden soll. Wenn sich die Infos  
direkt auf das Buch beziehen, würde 
die Seitenangabe uns die Arbeit sehr  
erleichtern. Gut verwertbare Informa­
tionen belohnt der Verlag mit einem 
Sprechführer Ihrer Wahl aus der über 
220 Bände umfassenden Reihe  
„Kauderwelsch“. 

Bitte schreiben Sie an:  
Reise Know-How Verlag Peter Rump 
GmbH, Postfach 140666, D‑33626 
Bielefeld, oder per E-Mail an:  
info@reise-know-how.de

Danke!

Schreiben Sie uns

Die Kürzel an den Abbildungen ste­
hen für folgende Fotografen, Firmen 
und Einrichtungen. Wir bedanken 
uns für die freundliche Abdruck­
genehmigung.

Umschlag 
und tb	 Thomas Barkemeier (Autor)
px		 pixelio.de
fl		  fotolia.com

Bildnachweis


